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¥’ Urlaubsflair mitten in der Innenstadt — Citybeach in Hildesheim

Fiir Urlaubsflair mitten in der Innen-
stadt sorgt in diesem Sommer erstmals
eine Strandlandschaft am Platz an der
Lilie, die die Event Werft GmbH und
Hildesheim Marketing gemeinsam auf
die Beine stellen. Vom 18. Juli bis 29. Au-
gust wird der Citybeach den Platz an der
Lilie in eine Urlaubslandschaft verwan-
deln. AuBlerdem sorgen Sportaktionen
und musikalische Programmpunkte fiir
SpaR und Unterhaltung. Dass die Veran-
staltung liberhaupt erst moglich ist, ver-
danken die Veranstalter der Sparkasse
Hildesheim als Hauptsponsor sowie wei-
teren Hildesheimer Unternehmen.

Sand, Palmen, Liegestiihle, Strandkdrbe
und kiihle Drinks werden die Besucher von
Mitte Juli bis Ende August in Urlaubsstim-
mung versetzen und fur Strand-Feeling

Testen schon einmal das Flair der Strandkérbe :
obenv.l.n.r.: Stefan Kiihn (Zweiter Vorsitzender
der Werbegemeinschaft ,Die Freundlichen
Hildesheimer”), Karl-Heinz Kriiger (Sparkasse
Hildesheim)

unten v.l.n.r.: J6rg Becker (Verkaufsleiter Dost
Automobile GmbH & Co. KG), Lothar Meyer-
Mertel (Geschdftsfiihrer Hildesheim Marke-
ting), Matthias Mehler (Geschdftsfiihrer Event

Werft)

mitten in der Hildesheimer City sorgen.
Das Sommerloch in der Innenstadt diirf-
te es in diesem Jahr also schwer haben in
Hildesheim. Statt dessen soll der
Citybeach die Daheimgebliebenen,
Jugendlichen, Sportsfreunde und Strand-
liebhaberin die Innenstadtlocken, um dort
sechs Wochen lang eine attraktive Strand-
landschaft zu genieflen. Den Platz an der
Lilie haben sich Hildesheim Marketing und
Event Werft ganz bewusst ausgesucht, ist
er doch bei den Hildesheimer Biirgerinnen
und Birgern bekannt und beliebt.

Der Platz soll wahrend des Citybeach als
Gesamtkunstwerk verstanden sowie mit
Holzstegen, Fackeln, Windlichter, Sandkis-
ten mit Sandspielzeug sowie Strandhiit-
ten fur die Gastronomie gestaltet werden
und damit flr viel Atmosphére sorgen. Ein
einheitliches Beachoutfit des Personals
und eine Barbecuestation verstarken die
Urlaubsstimmung mitten in der City.

Eine festinstallierte und wetterfeste
Beschallungsanlage, eine kleine Bihne
flir Live-Acts, ein fester DJ-Platz, festmon-
tierte Triblinen mit Sitzplatzen, beleuch-
tete Palmen und eine mobile Beschal-
lungsanlage fiir die Sportevents werden
den Citybeach technisch professionell
ausstatten.

Fiir sportliche Hohepunkte und jede
Menge SpaR sorgt ein Programm, das
den Citybeach begleitet und sommer-
liche Abwechslung verspricht. Geplant
sind Aktionen und Veranstaltungen rund
um Sport und Spiel. Fir gute Laune diirf-
te zusatzlich der freie Eintritt zu allen
Veranstaltungen im Rahmen des City-
beach sorgen. Das genaue Programm
wird der Presse noch bekannt gegeben.
Fiir Starkung zwischen den Veranstaltun-
gen sorgen neben den Angeboten des
Gastronomen vor Ort ein Strandkiosk
sowie eine Strandbar.

Das aktuelle Programm vom Citybeach ist unter
www.citybeach-hildesheim.de einsehbar.

Zahlreiche Partner tragen dazu bei,
dass der Citybeach (berhaupt erst
stattfinden kann. So zdhlen neben der
Sparkasse Hildesheim als Hauptsponsor
die Hildesheimer Allgemeine Zeitung,
die Dost Automobile GmbH und Co. KG,
die Gemeinnitzige Baugesellschaft zu
Hildesheim AG, die Coca-Cola Erfrischungs-
getranke AG, die Holcim Beton und
Zuschlagstoffe GmbH, die Einbecker
Brauhaus AG und VHG Versicherungen zu
den unterstlitzenden Partnern. Auch der
Hildesheimer Einzelhandel ist als Part-
ner in das Sommer-Event eingebunden.
Unternehmen, die ebenfalls Teil des
Hildesheimer Citybeach werden mochten,
sind herzlich eingeladen, sich in die Veran-
staltung einzubringen.

Beim ersten Hildesheimer Citybeach soll
Sport und Unterhaltung im Vordergrund
stehen. Daher sehen sich Hildesheim Mar-
keting und Event Werft als Veranstalter
auch in der Verantwortung, Jugendliche
unter 18 Jahren zu schitzen. Es wird aus
diesem Grund keinen Ausschank von
alkoholischen Getranken an Minderjahrige
geben.
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Wir freuen uns, wenn der Newsletter ten—wir nehmen gern neue Interessenten  Senden Sie einfach eine Email an:
lhnen eine Vielzahl an nutzlichen Informa-  in unsere Verteilerliste auf.
tionen bietet.

B ] . ) o info@hildesheim-marketing.de
Sehr gerne kdnnen Sie unseren Newsletter ~ Anregungen, Kritiken und Hinweise jeder

Interessierten empfehlen, bzw. weiterlei-  Art sind herzlich willkommen. Ihr Team vom Kulturbiiro Hildesheim
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